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PERCHE' LA RADIO?
PERCHE’ SIA RADIO
OGGETTIVI della RADIO

1) La RADIO & un ESSERE VIVENTE.

Perché sia RADIO deve essere PULSANTE e deve esserci una IDENTITA di
STAZIONE SEMPRE “LIVE” che si rivolga agli ascoltatori e che tenga viva la
funzione di servizio, la cosiddetta STATIONALITY, la personalita di
STAZIONE.

2) Il FORMATO di una RADIO & la CREAZIONE da una SCARSITA.

Un FORMATO e una IDEAZIONE, e la risposta a un bisogno del pubblico
ancora inespresso al momento della creazione e che deve rappresentare

una funzione di portata rilevante; e in altre parola la CREAZIONE da una
SCARSITA.
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PERCHE' LA RADIO?
| PUNTI di FORZA e i BENEFIT dalle RICERCHE
del MEZZO RADIO

1) TARGETABILITY - E’ l'unicita della Radio nel servire target socio-demografici
determinati con ogni singola stazione.

2) MOBILITA” - E’ l'unicita della Radio nell’essere universale potendo
raggiungere chiunque anche in movimento.

3) FAMILIARITA’ - E’ la caratteristica per la quale I'ascoltatore prova un
sentimento familiare per la stazione preferita.

4) LIBERTA’ - E’ un benefit: la televisione interrompe le attivita dell’individuo,
mentre la radio le accompagna.

5) CONTATTO - E’ un benefit: tutte le ricerche confermano che un vantaggio
della radio e il contatto con il mondo.

6) GRATUITA’ - E’ un benefit: la radio & un servizio a libero accesso, 24 ore su
24, 7 giorni su 7.
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| NUMERI DELLA RADIO

0,00%

TER - Indagine ufficiale, Anno 2018
Ascoltatori nel Giorno Medio per Eta

ASCOLTATOR nel GIORNO MEDIO per PERCENTUALE della POPOLAZONE - TER2018

79,54%

73,81% 7543%
51%
' I I I 62’16%
Totale 1417 anni 18-24 anni 25-34 anni 35.Oltre 64



MAsorri

Comunicazione Radio

| GIOVANI E
LA RADIO

TEET
ek

| NUMERI DELLA RADIO

g

g

TER - Indagine ufficiale, Anno 2018
Tempo di Ascolto Medio in Minuti

TEMPO di ASCOLTO MEDIO in MINUTI - TER2018

14-17 anni 18-24 anni 25-34 anni

35-Oftre 64
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| NUMERI DELLA RADIO
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TER - Indagine ufficiale, Anno 2018
Ascoltatori nel Giorno Medio per Device

ASCOLTATOR nel GORNO MEDIO per DEMICE e per % della POPOLAZIONE - TER2018

1.
A 4 11,60%
7.02% 821%
- mm N

Ricevitore Televisore Smartphonee FPCeTablet Altroe Non
Cellulare esdusivo

m Totale m 14-24 anni

65,51%
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| SOGGETTI RADIOFONICI «<RHYTHMIC/DANCE»

Gli Ascoltatori delle Emittenti Top 10
TER 2018

Ascoltatori Giorno Medio

M20 1.583,47
DISCORADIO IL RITMO DELLA TUA CITTA' 523,99
RADIO IBIZA 399,46
RADIO GLOBO 359,38
RADIO STUDIO PIU' - LA DANCE STATION D'ITALIA 295,65
RADIO PITERPAN 282,45
RADIO VIVA FM - LA RADIO IN MOVIMENTO 171,62
DIMENSIONE SUONO ROMA IL RITMO DELLA CAPITALE 235,59
ONE DANCE 118,78
STEREOCITTA' 95,15
TOTALE (NETTO, PRIVO di DUPLICAZIONI) 3.535.910
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| SOGGETTI RADIOFONICI «RHYTHMIC/DANCE»
AQH Share per Classi di Eta

TER 2018
AQH SHARE per QLASS o ETA
14,00%
12,40%
12,00%
10,00%
. 7,82%
6,85%

600%

4,75% 4,89%
- 371%
ik 1 62%

0,53%

- —

Totale 1417 3544 4554 5564  Oitre 64



