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1025 & basata sulla professionalita e

sulla semplicita. All'utente commercia-
le si offre una chiara gamma defle modalita di
utilizzo e d'intervento sul mezzo. Il competitivo
rapporto “prezzo-contatti” rende interessanti
tanto e pianificazioni globali, su tutte le 24
ore, quanto quelle a target, solo su alcune
fasce orane. Alcune carattenstiche esclusive
rendono ancora piu interessante I'investimen-
to su RTL 102.5. Graze all'utihzzo della sua
frequenza nazionale, RTL 102.5 & 'unica radio
nazionale che garantisca con sicurezza I'emis-
sione in contemporanea dei comunicati su
tutto il temmitorio. RTL 102.5 pianifica la pubbli-
cita solo globalmente, su tutto il territorio
nazionale, e pertanto i comunicati diffusi sono
di soli utenti nazionali. RTL 102.5 utilizza la
tecnologia digitale per la messa in onda degli
spot che godono della stessa qualita del
compact disc. RTL 102.5 controlla rigorosa-

L a vendita degli spazi pubblicitani di RTL

l %6 COSTI DURATE INTERMEDIE l

7 secondi 50%
10 secondi 60%
15 secondi 70%
20 secondi 80%
25 secondi 20%

mente il proprio affollamento pubblicitario,
gia in linea con quello previsto dalla legge
Mammi. RTL 102.5 & un’emittente com-
merciale che ha studiato attentamente il pro-
prio clock pubblicita. | momenti che pre-
cedono e sequono la messa in onda
dei comunicati sono attentamente creati;
Cid garantisce il mantenimento di un vivo
interesse da parte dell'audience per tutta
la durata della comunicazione pubblicitana,

Listino per fasce orarie

[ TESTATA | ORARIO | SPOT 30" in lire
MORNING time 6.00 = 9.00 740.000

1.190.000

1.050.000

1.400.000
_ 18.00 = 21.00 900.000
DREAM time 21.00 = 24.00 770.000
24.00 = 6.00 250.000

SPOT (2 MINUTI MAX)

Ad Ihtmmopubbliduiomnve?ono ammati piu di 4 spot.
: IHmOsononﬁlzuﬁsoloasostm i ubniem.




Pianificazioni globali

| PROPOSTA | OBIETTIVO Isvo-r/cl TESTATA IN°I PER 20 GIORNI [ PER 15 GIORNI I PER 1 GIORNO Iwa.onfmn-nvo]

y |
DAYROUND | curmte ! mero ot

della gomata

3.900.000 5.100.000 6.550.000

PRESSING alla quake non 5.600.000 7.400.000 | 9.610.000

Pianificazioni a target

[ PROPOSTA | OBIETTIVO [sporic| TEsTATA |Ne| PER 30 GlORNI ] PER 15 GIORNI | PER 1 GIORNO lwu.ou nnrnvo]

H modo piu efficace per
LADY colpre il mercato delle | 4
responsabili acquisto

2.170.000 2.670.000 3.370.000 4.170.000

DRIVER olta agh 4 1.250.000 2.400.000 3.000.000 3.740.000

MISTER di una campagna 5 1.550.000 1.950.000 2.400.000 2.990.000

MANAGER | quindofascoho | 7 1.970.000 | 2.480.000 | 3.080.000 | 3.790.000

TEEN quando il loro ascolto | 7 2,650,000 3.400.000 4.200.000 5.100.000




Sponsorizzazion

i principali

| costi sono giomalieri e si riferiscono alla sponsorizazione di 6 edizioni. | passaggi sono tutti con posizionamento singolo, prima della sigla di apertura.

NOME [ DURATA | ORARIO | PER 30 GIORNI lrvpfmscuomu | Pa;raomammwo
* 2400500 | 630000 750000 | 890000 | 1.050.000
ot | [ dmewitor | seen | e i il o
ORARIO F 12,005 17:00 ‘ 3080000 | 3.740.000 | 4.430000 | 5140.000 |
e s asion: | s | HzaTioms) aaicen ks =wows
24.30 -);.30 i 370.000 480.000 610.000 750.000
TRENTESIMO 6.30 - 11.30 1.440.000 | 1.900.000 2.380.000 2.890.000
MINUTO i 12.30 > 17.30 1830000 = 2420000 & 3.030.000  3.670.000
18.30 = 23.30 1.250.000 1.630.000 2.060.000 2.500.000
BN >SNS | 300.000 430000 | 580.000 | 750.000
DISCO | T , 1.150.000 | 1.700.000 | 2.280.000 _T 2.890.000
RICHIESTA & T_Tms» 1715 | 1460000 | 2170000 | 2910000 & 3.670.000
181552315 | 1000000  1.460.000 & 1.960.000  2.500.000 7,
: 24.31 = 5.31 300.000 430.000 580.000 750.000
NEW 6.31 = 11.31 1.150.000 1.700.000 2.280.000 2.890.000
HT 4 12.31 > 17.31 1.460.000 | 2170000 | 2910000  3.670.000
18.31 - 23.31 1.000.000 @ 1.460.000 | 1.960.000  2.500.000
2400500 | 300000 430.000 580.000 |  750.000
— 6001100 | 1150000 1700000 | 2280000 | 2890000
THE 1 4 1200517.00 | 1.460.000 ‘ 2170000 2910000 | 3.670.000 7‘
5 18.00 -> 23.00 1.ooo.ooo_4: 1460000  1.960.000 . 2.500.000 |

CONSEGNA DEL MATERIALE. Cosa: Digital Audio Taping o nastro 2 tracce velocita 15. Quando: 5 giomni prima della data di messain onda.
Dove: OPENSPACE Pubblicita S.r.. Milanofiori Edificio F1 - 20090 ASSAGO Milano - Telefono 02 / 575.013.45 - 62 Fax 02/ 575.013.84
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